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Jak na plakaty a prospekty aneb Graficky design poprvé

Sarka Skalicka

Pocatky plakatu by se daly zafadit uz do starovéku. Neexistovaly sice plakaty tak, jak je zname dnes, ale jista
forma psané informace existovala uz tehdy. Z tesanych a rytych desek se postupné stavaly psané a od poloviny
15. stoleti i plakaty tiSténé. Zpocatku byly plakaty pfedevSim textove, ale postupné i do téchto uzitych grafickych
dokument( pronikla méda a zacaly odrazet dobovy vkus. Zacal se pouzivat ornament a rtizné fezy pisma.
Nejznaméjsimi jsou plakaty z doby secese (napf. Alfons Mucha).

A co to tedy plakat je? Jedna se o rozmérny list papiru vystavovany na vefejnych mistech, ktery s pouzitim textu,
obrazu, symbolu nebo spoleénym uzitim upoutava a nabizi zbozi, umélecké dilo, akci, produkci a podobné. Mél by
obsahovat nazev zbozi/akce, misto, datum, cenu a pfipadné obrazové a jiné grafické prvky, které s propagovanou
akci souviseji.

DalSimi grafickymi dokumenty, se kterymi se bézné setkavame, jsou poster (plakat velkého rozméru prezentujici
védecky projekt nebo vyzkum), diplom i podobna ocenéni, pozvanky, prani, vstupenky a mnoho dalSich. Kazdy z
téchto dokumentd ma urcita pravidla, na ktera je tfeba myslet pfi jejich tvorbé.

Pfedtim nez se pustime do tvorby, musime pfesné védét, co mame vytvaret, o jakou pfilezitost se jedna, co
chceme sdélit a jaké cilové skupiné bude akce urcena. Nejcastéji se jedna o nazev, datum, misto a pfipadné
vstupné. Dulezity je i vysledny vystup - zda budeme dokument tisknout barevné ¢i ernobile, nebo zda se bude
jednat pouze o elektronicky dokument.

Cely dokument umistujeme do formatu tak, aby text nezasahoval pfili§ do kraje, jednotlivé odstavce a obrazky by
meély byt zarovnany s ohledem na ostatni. Nejcastéji se setkavame s formatem A4, podle povahy dokumentu na
vysku nebo na Sifku.

Velmi dllezity je spravny vybér pisma, pfesnéji jeho fontu a fezu. Snazime se pouzit maximalné dva riizné fonty s
tim, Ze ozdobna pisma se snazime ponechat pouze u nadpisu. Text se da dale odlisit riznymi fezy pisma - tuc¢né,
podtrzené, kurziva. Pokud vytvafime dokument pro instituci, ktera ma ve svém logotypu dany font, snazime se
pouzit ten. Pfi vybéru pisma myslime i na povahu akce a pfedevsim €itelnost v barevné i Cernobilé verzi a ve
vSech potfebnych velikostech.

Textova informace by méla byt jasna, struéna a sdélujici vSe potfebné. Dulezity je nadpis, ktery by mél upoutat. V
pfipadé nadpisu, ze kterého neni na prvni pohled jasné, o jakou akci se jedna, pouzijeme doplriujici podnadpis. U
delSiho textu si davame pozor na sazbu textu - fadky by nemély kon¢it pfedlozkami a spojkami, nazvy a ustalena
souslovi je rovnéz lepsi ponechat na jednom fadku. K tomu nam mohou dopomoci pevné mezery (CTRL + Shift +
mezernik) nebo zalomeni fadku (Shift + Enter).

Dal8im prvkem, kterym upoutéame pozornost, je celkova barevnost. Pokud se chystame vytvofit Cernobily
dokument, pracujeme uz od zacatku s touto barevnou variantou. | v pfipadé barevnosti plati diraz na povahu
akce, bereme ohled na barevnost loga a na cilovou skupinu. Pozor také na pfilis kontrastni barvy, barevny text na
barevném pozadi musi byt stale Citelny. Pozadi ale nemusi byt jen bilé nebo jednobarevnée, da se pouzit i obrazek.
V tomto pfipadé je vhodné obrazek upravit - obrazek zesvétlit, ubrat kontrast nebo barevnost. Pozadi se da doplinit
rameCkem, davame si ale pozor, aby ramecek cely vzhled spiSe doplfioval, ale nepoutal vSechnu pozornost.
Dulezitym prvkem plakatl jsou kromé nadpisu obrazky. Obrazky vybirdame vhodné k povaze akce i s ohledem na
cilovou skupinu. Obrazek, ktery vybirame, musi byt kvalitni a dostatecné velky. Nemél by byt rozmazany,
presviceny, prilis§ maly nebo zaSedly. S Upravou obrazkd nam pomohou rizné grafické programy (Paint.NET,
IrfanView, Photoshop a jiné). Pokud ménime velikost obrazku, davame si pozor na zachovani poméru stran.
Kazdy plakat by mél obsahovat logo instituce, ktera akci pofada nebo se ji u€astni. Logo vkladame v souladu s



logomanualem.

Hotovy plakat si, kdyZ je to mozné, nechte zkontrolovat. V prabéhu celé prace ukladame ve formatu, ktery
podporuje program, ve kterém jsme pracovali - pro pfipad pozdéjSich Uprav. Kdyz je plakat hotovy, ulozime ho tak,
aby se dal ve stejné podobé otevfit i v pocitaci, kde jsou nainstalovany jiné verze a programy - nejlépe ve formatu
PDF a v pfipadé obrazku JPG nebo PNG. Vyhneme se tak problému se Spatnym zobrazenim souboru.
Chystame-li se plakat tisknout, nejprve vytiskneme zkuSebni tisk, at’ vime, co je pfipadné potfeba upravit, protoze
tiskovy vystup se barevné vzdy mirné liSi od eletronického dokumentu.

Na tvorbu plakatd a dalSich grafickych dokumentt v dnesni dobé existuje velké mnozstvi programd. Kromé
plakatu vytvofenych ruéné muzeme pracovat s bézné dostupnymi textovymi editory (MS Word a dalSi podobné)
nebo s grafickym programy (jako Paint.NET, Inkscape, Photoshop, lllustrator a mnoho dalSich).
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